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CASE SKOL DIÁLOGOS

OVERVIEW



CONTEXTO

SKOL foi a primeira marca de 

cerveja a defender um ponto de 

vista e assumir uma posição a favor 

da diversidade e do respeito ao 

próximo. 



DESAFIO

Para lançar a nova assinatura da 

marca para o verão - “Tá 

Redondo, Tá Junto” -, que 

convidava o público a refletir que 

comentários são capazes de afastar 

as pessoas a sua volta,



SKOL precisava dar consistência e 

seriedade ao seu posicionamento, 

se distanciar do oportunismo e 

adquirir ainda mais credibilidade 

para falar sobre determinados 

assuntos.



SKOL — NOME DA APP • 1 CÁP / SUBTÍTULO

INSIGHT:

A intolerância está em pauta! 

Embora existam pesquisas feitas sobre temas 

específicos de intolerância e preconceito, a maioria 

das conversas é gerada a partir de sentimentos 

empíricos ou senso comum. 



A SOLUÇÃO!

Encomendada por SKOL e realizada pelo Ibope, o

estudo abordou Machismo, Homofobia, Racismo e

Gordofobia, colocando luz no debate e propondo

uma reflexão mais consistente sobre como nossas

atitudes podem afastar ou unir as pessoas e como

o preconceito ainda está enraizado no cotidiano

brasileiro.

Nasceu então a Pesquisa 

SKOL Diálogos, uma 

pesquisa nacional, que 

trouxe dados recentes 

sobre o preconceito.



ESQUENTAR O ASSUNTO, 

COLOCANDO NA SALA 

DO BRASILEIRO AO LEVAR 

O TEMA EM UM VEÍCULO 

DE MASSA (DOMINGO À 

NOITE 

NO FANTÁSTICO).

EXCLUSIVA NA SEGUNDA, 

APÓS O FANTÁSTICO, PARA 

CHANCELAR SKOL COMO 

RESPONSÁVEL PELA 

PESQUISA.  

NESTE CASO, FOI NO 

JORNAL O ESTADO DE S. 

PAULO, NO CADERNO 

METRÓPOLE, COM 

CHAMADA NA CAPA DO 

JORNAL. 

A PUBLICAÇÃO 

APRESENTOU AMPLAMENTE 

A PESQUISA AO LEITOR 

COLOCANDO SKOL COMO 

RESPONSÁVEL POR 

ENCOMENDÁ-LA AO 

IBOPE. A AGÊNCIA ESTADO 

REPERCUTIU A 

PUBLICAÇÃO EM VEÍCULOS 

DE OUTROS ESTADOS. 

ETAPAS DE DIVULGAÇÃO

PRÉ
SE APROPRIAR AINDA MAIS 

DA PESQUISA INSERINDO 

OS PORTA-VOZES DA 

MARCA E O CONSULTOR 

DE DIVERSIDADE PARA 

CONCEDEREM 

ENTREVISTAS E 

REFORÇAREM O 

POSICIONAMENTO DE 

SKOL, SEUS OBJETIVOS E A 

PROPRIEDADE EM 

REALIZAR A PESQUISA. 

PASSO PASSO PASSO
TRABALHAR RECORTES 

REGIONAIS E CLUSTERS 

RACIAIS. SEMPRE 

TRAZENDO A MENSAGEM 

DE SKOL E A PROPOSTA 

DE REFLEXÃO. 

1 2 3

http://www.info4.com.br/ver/exibir.html?Yw=MjkwOA&YQ=MjkwOA&bQ=NDMzNzk1Mg&bA=NDMzNzk1Mg&b3JpZ2Vt=cGNvbnRybw&bm9tZQ=QW1iZXY
http://www.info4.com.br/ver/ver.asp?bA=NDMzNzgzMA&YQ=MjkwOA&Yw=MjkwOA&b3JpZ2Vt=ZW1haWw=&ZGF0YQ=MDkvMTAvMjAxNw


INFOGRÁFICO EXPLICATIVO, QUE SERVIU DE 
MATERIAL DE APOIO PARA A DIVULGAÇÃO
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RESULTADOS



Ao realizar o estudo junto ao Ibope, 

SKOL passou a contribuir de forma 

significativa para o debate no Brasil, 

deixando de ser mais uma no coro do 

senso comum para encabeçar a 

discussão de forma relevante. 



Foram mais de 170 matérias, com 

presença nos principais veículos do país, 

dos nacionais aos regionais. Diversos 

influenciadores também postaram 

gratuitamente. 

O assunto ganhou 22 minutos de 

entrevista na Rádio CBN. A pesquisa foi, 

ainda, compartilhada com estudiosos, 

ONGs, coletivos, formadores de opinião 

engajados nas causas e, com isso, foi 

usada em painéis pelo Brasil. 



NÚMEROS

21
VEÍCULOS 

COMPARTILHARAM 

NAS REDES SOCIAIS

10 
HOMES

DE 

PORTAIS

99%
DE CITAÇÃO 

À SKOL

170
MATÉRIAS

PÚBLICO POTENCIAL 

IMPACTADO

81.010.853



PRESENÇA NOS PRINCIPAIS VEÍCULOS NACIONAIS

DESTAQUE:

Dados da pesquisa abriram matéria de 08 

minutos sobre o preconceito no Programa 

Fantástico, da TV Globo.

Entrevista de 22 

minutos na Rádio 

CBN









Obrigadx!


